4H:s lagerparm — Marknadsforing

10. Marknadsfdring

Inledningsvis maste vi saga att den har fliken inte enbart vander
sig till lagerarrangérer. Det som namns har galler generellt nar
man har tankt ordna nagon form av evenemang. Har kommer ni
att hitta rdd om vad man bor tdnka p& innan man borjar
marknadsfora lagret. Dessutom kommer det ndgra rader om vad
som ar viktigt att tanka p& vid utformningen av
marknadsforingskampanjen, samt ndgra rdd om mediekontakter.

Inbjudan

Nar man goér en inbjudan ar det viktigt att man tanker pa féljande
saker; pris, plats, datum, eventuella aldersgranser och vem som
tar emot anmalningar och kan svara pa frgor. Allt detta ar av
intresse for den som har tankt sig komma pé Ert lager. Dessutom
vill man som deltagare veta vad som kommer att handa pa lagret.
Det kravs inte ndgot detaljschema pa det har stadiet, men det ar
bra om man kan namna nagon/nagra aktiviteter som kommer att
forekomma. Har man tankt bjuda in nagon speciell person eller
anlaggning, tex. en klattervdgg, sd maste man ha klart med
dessa innan man talar om det pa en inbjudan, affisch, eller i
nagon annan marknadsforingskanal. Risken &r annars att man
kan uppfattas som l6gnare och en som inte ar trovardig. Vi vet alla
att allt inte alltid gar att férutse, "kéndisen” som skulle komma blir
sjuk, eller klattervaggen har blivit dubbelbokad. Slutsatsen av det
har resonemanget &r att om planen inte gér i 1as en gadng och om
man har en bra och rimlig forklaring till varfor ett dragplaster utgatt
ur programmet sd brukar det inte vara ndgon fara. Forsok, utifall
detta skulle handa, att tala om det pd ett s tidigt stadium som
mojligt.

Nar man val har utformat sin inbjudan s& maste man dven tanka
pa hur man distribuerar den, med andra ord var man delar ut den
eller anslar den. Vill man t.ex. ha ett litet klubblager s& valjer man
bara att dela ut den till dom som redan & medlemmar alternativt
sa satter man bara upp affischen i klubblokalen. Vill man daremot
locka nya deltagare/medlemmar s& kan man annonsera i
lokaltidningen, satta upp affischer pa skolan, biblioteket eller pa
n&gon annan plats dar manga kan se den.
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Det finns nagra saker man kan tanka pa nar man utformar
inbjudan. Gor inbjudan till bade foraldrar och barn. Man kan tanka
sig att dessa olika grupper vill se olika saker. Darmed inte sagt att
innehdllet ska vara olika utan snarare utformningen. Vi far
namligen inte féra ndgon part bakom ljuset!

Annonsera i lokaltidningen. Medborgarkontor eller stadsdelskontor
kan hjalpa till med utskick. Bibliotek kan vara bra annonsmarknad.
Glom inte kloverbladet och lanstidningen, hemsidor samt
lokaltidningen.

| inbjudan bor pris, plats, tid/datum, alder, kontaktperson,
telefonnummer och gérna ett programutdrag finnas med. Glém
inte informera om deltagarna ska ha med eget talt eller om
klubben/lanet star for det.

For daglager kan man tanka sig en annons i lokaltidningen om
lagren/lagret, eftersom det &ar ett ganska begransat
upptagningsomrade. Ska deltagaren ha med egna pengar?

Inbjudan till VEM?

Vem man har tankt sig som deltagare ar ocksa viktigt nar man
utformar inbjudan till lagret. Frdgan man bor stélla sig ar; vem ska
lasa inbjudan? Ett annat ord som brukar anvandas i de har
sammanhangen & malgrupp. Kanske ar inte alltid deltagaren sjalv
den viktigaste malgruppen utan dess foraldrar.

Man kan ocksa gora en riktad inbjudan dar man véljer ut ett antal
personer. Dessa kan vdljas ur klubbens medlemsilista,
deltagarlisten fran forra lagret, eller frAn en specifik arskull p4 den
lokala skolan, exempelvis. Hur far jag tag i deltagarna (kolla
tidigare deltagarlistor)? T.ex. g& pd skolans foraldramote, kolla
med skolan nar man har féraldramote och om man f&r komma och
presentera de lager som ni erbjuder.

Tank pa att namnet pa lagret kan ge associationer och
forvantningar hos lagerdeltagarna. Vad vill du ge for kéansla? Vad
ska du dopa lagret till?

Ex pa vad en Hajk, vandring, kurs etcetera ger for signaler. Vem
vander du dig till? Vil en tondring 8ka pa kaninlager eller
Overlevnadshajk? Vill en kille &ka p& kaninlager? Vill du fanga upp
4H:are eller "andra”?

H



4H:s lagerparm — Marknadsforing

Mun mot mun metoden

Personlig kontakt &r ofta det effektivaste sattet att f4 manga
deltagare men &ar ocksa arbetskravande. Far man ett gang att
borja prata om evenemanget sprider det sig dock fort och ar vart
besvéret.

En variant av detta 4r sd kallade lagerlotsar som kan &ka ut i
klubbar, kretsar eller lan och informera om lager. Man skulle
ocksa kunna tanka sig att dom kan informera pa skolor i det
upptagningsomrade man jobbar i.

Ett problem med den har metoden &r att det maste vara en person
med inflytande och brett kontaktndt som startar kedjan, annars &r
det latt att det rinner ut i sanden.

Pressmeddelanden av olika slag

Att gora lagret synligt via utstallning, happening eller
uppmarksammande i media Okar intresset for arrangemanget.
Anvand de interna tidningarna, t.ex. klubbtidningar, lanstidningar
och Kilbverbladet. Ytterligare ett alternativ for att sprida
informationen ar hemsidor.

Ortens lokala tidning kan kontaktas for att gora reportage infor
eller under lagret. Nagot som &r viktigt nar det géaller media ar att
man paminner dom om var existens ofta. Atminstone &r det s& i
bérjan, innan man har utvecklat en kontakt pa tidningen radio-
eller TV-stationen. Arrangerar vi bra och intressanta lager sa finns
mojligheten att dom kommer att s6ka upp oss for att fa skriva om
nasta evenemang vi star som vard for.

Utnyttia kommunala informationsblad som finns pa manga stéllen
och distribueras till alla hushall eller via skolorna.

Informations och PR-material

Diabilder, datorpresentationer, video, pennor, pins etc. ar bra for
att visa upp lagret.

Kloverangen

Kléverangen ar ett marknadsféringsmaterial som tagits fram i 4H.
Dér kan du lasa om hur 4H:s logo anvands. Kléverangen hittar du

till exempel pa 4H:s hemsida.
-3- QH




4H:s lagerparm — Marknadsforing

Tips
- Definiera din méalgrupp.

- Lyft fram det unika, eller det viktigaste dragplastret for
arrangemanget.

- Ljug aldrig, skulle dragplastret eller ndgot annat viktigt &ndras
tala om det sa tidigt som mojligt.

Ordna sa att det finns information om 4H och 6vrig 4H verksamhet
till foréldrarna nar de lamnar/hdmtar deltagarna.




